“PSICOLOGIA SOCIALE E DELLE COMUNICAZIONI DI MASSA” (12 cfu) a.a. 2013/2014
Programma d’esame per gli studenti del Corso di Laurea in Scienze e Tecnologie della Comunicazione 

Testi obbligatori:

Palmonari, A., Cavazza, N., e Rubini, M. (2012). Psicologia sociale (seconda edizione). Bologna: Il Mulino. Capitoli I, II, III, IV, V, VI, VII, VIII, IX.

Palmonari, A., e Cavazza, N. (2003). Ricerche e protagonisti della psicologia sociale. Bologna: Il Mulino. Capitoli I, III, IV, V, VI, VII.

Si richiede inoltre lo studio di uno (a scelta) tra i seguenti riferimenti bibliografici:


Mugny, G., e Carugati, F. (1988). L’intelligenza al plurale: Rappresentazioni sociali dell’intelligenza e il suo sviluppo. Bologna: CLUEB.

Arcuri, L., e Castelli, L. (1996). La trasmissione dei pensieri. Un approccio psicologico alle comunicazioni di massa. Bologna: Zanichelli.

Cavazza, N. (2007). La persuasione. Bologna: Il Mulino.
Albarello, F., e Rubini, M. (2008). La deumanizzazione nelle relazioni intergruppi. Psicologia Sociale, 3, 67-94. doi: 10.1482/2760 (articolo su rivista).

N.b. Il programma d’esame è il medesimo per gli studenti frequentanti e i non frequentanti.
